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HEINRICH BOLL STIFTUNG

Appendix 4

|. General information

Name of the Sie¢ Obywatelska Watchdog Polska
organization
Short title Watchdog Polska

(max. 30 characters)

Full title of activity

Watchdog Polska. Angazowanie ludzi na rzecz jawnosci.

Component/
program goal

Demokracja/lntegracja Europejska (B1)

Type of activity

Stworzenie strony intenetowej

Date 13.10.2014 - 31.12.2014
Location
Warszawa, Polska
Activity goal Zaangazowanie ludzi w Internecie poprzez danie im mozliwosci

wspéttworzenia  strony  internetowej o  informacji  publicznej
www.informacjapubliczna.org.pl.

Gender policy
approach

Zatozenie: Komunikaty crowdfundingowe odwotywa¢ sie bedg do obu pici
poprzez pokazywanie badz to réznych postaci (kobiety i mezczyzni), jak
tez stosowanie jezyka i uzywanie waznych dla kobiet i mezczyzn
przyktadow zwigzanych z dostepem do informac;i.

¢ w filmie do crowdfundingu wystepujg 2 kobiety i jeden mezczyzna.
e W opisie na strone wspiermto.pl przyktady wazne dla obu ptci

Zatozenie: Ewentualne przygotowanie komunikatow skierowanych do
kobiet jako eksperyment (temat dostepu do informacji zdominowany jest
przez mezczyzn, jednoczesnie to kobiety czesciej wspierajg finansowo
inicjatywy spoteczne). Podejmiemy probe zwrdcenia uwagi kobiet na te
tematyke wprowadzajgc przyktady dotyczgce rzeczy waznych dla nich, np.
zdrowie, edukacja.

e w komunikacie na strone wspiermto.pl pojawity sie przykfady
pacjentéw i rodzicow (niestety w formie meskoosobowej, ale na
poziomie opisu wystepujg obie picie)

Zatozenie: W mediach spotecznoéciowych bedziemy zwraca¢ uwage na
to, kto dzieli sie materialem i ewentualnie podejmowac interwencje na
rzecz wiekszego udziatu kobiet, poprzez zachecanie znanych nam
blogerek, dziennikarek i oséb z zaprzyjaznionych organizaciji.

e Tego postulatu nie mielismy okazji wykonaé, gdyz jeszcze nie
odbyt sie wilasciwy moment angazowania przez media
spotecznosciowe.

Zalozenie: Jezyk tekstéw bedzie sygnalizowat obecnos$¢ obu ptci (meskie
i zehskie koncowki, w przypadkach gdy to konieczne lub jezyk obojetny na
ptec).
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o W tych tekstach, ktore powstaly (np. ankieta) uzywano zwrotu:
,Drogie Czytelniczki, Drodzy Czytelnicy”

Zatozenie: Ewentualne zdjecia osob i grafiki na stronie uwzglednia¢ beda
réznorodnos¢ pici i niestereotypowe zobrazowanie rél spotecznych, np.
ojcowie pytajgcy o informacje w szkotach swoich dzieci czy kobiety
prowadzgce biznes i pragngce pozna¢ dane zwigzane z mozliwoscig
inwestowania.

e Tego postulatu nie mielismy okazji wykona¢, gdyz jeszcze nie
mamy przygotowanych wszystkich artykutéw i podstron.

Target groups

e aktywni internauci i internautki, lubigcy komentowac biezgca
polityke skupieni wokoét wybranych portali, na TT, FB i wokot
pojedynczych oséb majgcych autorytet.

¢ nasi odbiorcy/odbiorczynie obecnina TT i FB

e subskrybentki/ci naszych newsletterow

e fani/fanki innych organizacji korzystajgcych z dostepu do
informaciji.

Indicator

e Liczba osdb, ktére wigczg sie we wspottworzenie strony finansowo lub
merytorycznie. Do konca grudnia 2014 planowalismy co najmniej 30.
Na pewno wiagczylo sie 30 oséb — 2 osoby podpowiadaty na
inspiracje do logo, 17 oséb wypefito ankiete, 10 osob (spoza nas
samych) udostepnito informacje o mozliwosci wypetnienia ankiety i
zachecato do wypetnienia jej. 1 osoba nadestata szczegdtowg analize
strony, kilka os6b skomentowato na liscie dyskusyjnej.

o Powstanie nowej strony dzieki zaangazowaniu ludzi (czeséciowo juz
zrealizowany, ale de facto bedzie mozna to stwierdzi¢ po
powstaniu strony)

o Pojawianie sie informacji o tworzeniu strony wspdélnie z Fundacjg
Heinricha Boélla na FB Sieci Obywatelskiej oraz FB strony
informacjapubliczna.org.pl i watchdogportal (plan 15 razy).

Informacja pojawita sie w sumie 9 razy: cztery razy na FB, raz na stronie,
raz w newsletterze, raz w ankiecie, raz w informacji do wspieramto.pl, raz
w filmie. ZaplanowaliSmy jg takze w architekturze informacji. Wiecej
informacji nie mieliSmy okazji umiesci¢, gdyz nie rozpoczeta sie jeszcze
kampania crowdfuningowa.

e Pojawienie sie informacji o stronie na FB co najmniej 30 oso6b
prywatnych lub innych organizacji do konca 2014 roku. 31 — 14
polubien i 12 udostepnien, 5 komentarzy.

e Pojawienie sie komunikatow o tworzeniu strony wspdlnie z Fundacjg
Heinricha Bdlla angazujgcych do dziatania na stronach gromadzgcych
ludzi i w mediach lokalnych — Aula Polska, blogerzy.wykop.pl (10)

Ten etap jeszcze nie nastapit.

Cooperation with

Ten etap jeszcze nie nastgpit.
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lll. Documentation of processing
HBS Own funds Other Other Total
sources sources

Budget 12 000 1000 zt 13 000 zt
In accounting
currency
Amount spent 12 000 Rzeczowo: 13 600 zt
in accounting 40 godzin
currency pracy * 40 zt

= 1600 zt

Deviation from
budget with
explanation

(if relevant)

Zmiany nastgpity w trakcie projektu i wynikajg z trudnosci w pozyskaniu
podwykonawcy do wykonania strony.

V. Evaluation

Activity goal
achieved?

Goal achieved Goal partially Goal not achieved
achieved

X

Mark appropriate box above

Assessment of
indicator

Wiekszos$¢ wskaznikow osiggneliSmy, jednak liczymy na ich
zwielokrotnienie | pogfebienie na etapie kampanii crowdfndingowej.

Target groups
reached?

Wiekszos$c¢ grup osiggnelismy, jednak liczymy na ich zwielokrotnienie |
pogftebienie na etapie kampanii crowdfndingowe.

Explanation of
evaluation/
narrative report

Projekt polegat na przygotowaniu nowej strony informacjapubliczna.org.pl

Naszym celem byto zaangazowanie ludzi w Internecie poprzez danie im
mozliwosci wspottworzenia strony internetowej o informacji publicznej
www.informacjapubliczna.org.pl.

Zatozenia: modernizacja strony internetowej w kierunku:
e nowoczesnhej,
e wspolnotowe;,
e dostepnej dla oséb poszukujgcych podstawowej wiedzy,
e i,dialogicznej’

poprzez:
e uproszczenie tekstow,
e stworzenie nowej architektury informaciji,
e stworzenie nowej grafiki i kodu,
e oOraz zaangazowanie ludzi w jej sfinansowanie.

Celami szczeg6towymi na 2014 r. byty:

e Stworzenie platformy internetowej, ktéra czesciowo sfinansujg
darczyncy indywidualni.

e Zaangazowanie w rzeczowe wspierania catej akcji na rzecz zmiany
strony internetowej kilku o0s6b spoza dotychczasowego
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Srodowiska.

e Wzmocnienie spotecznosciowego komunikatu wokét  strony
www.informacjapubliczna.org.pl.

e W ramach przygotowania sie do angazowania ludzi w budowanie
strony www.infrmacjapubliczna.org.pl:

Cele te realizowaliSmy poprzez nastgpujace dziatania:

Przeprowadzilismy ankiete oceniajgcg strone (Zatgcznik 1 — Ankieta i
Zatgcznik 2 - Zebrane odpowiedzi). Wypetnito jg 17 oséb, kilka przestato
tez luzne uwagi na liste dyskusyjng oraz jedna przygotowata doktadng
analize. W ocene strony, poza 4 osobami z biura i firmg dostarczajgca
ustuge, udalo sie zaangazowac okoto 20 osdb.

e Spora czes¢ z nich deklarowata wparcie finansowe lub poprzez
SWO0jg prace.

e Zazwyczaj doceniano prezentowane tresci, natomiast z krytyka
spotkat sie sposéb prezentowania tresci — zbyt rozdrobniony,
chaotyczny i niekonsekwentny.

o Pojawity sie tez uwagi dotyczgce tego, ze strona zbyt wolno sie
taduje.

o Roéwniez zwrécono uwage a potrzebe lepszej grafiki.

Oczekiwano wigkszej mozliwosci wykorzystywania mediow
spotecznosciowych.

e Ponadto podkreslano potrzebe uwzglednienia sposobow na
prowadzenie  wnioskodawcow przez poszczegdlne etapy
uzyskiwania informaciji.

Te uwagi zostaty uwzglednione w planowanych przez nas zmianach.
W ramach budowy strony:

Duzo czasu zajelo nam znalezienie dobrego podwykonawcy do
przygotowania nowej strony.

Ostatecznie udato sie to zrobi¢ dopiero w ostatnim miesigcu realizacji
projektu, dlatego musieliSmy postawi¢ na przygotowanie materiatow, ktére
zostang wykorzystane do dalszej pracy. Sg to architektura informacji, logo,
layout oraz film do crowdfundingu i opis przedsiewzigcia.

Architektura informacji dostepna jest tutaj:
https://www.dropbox.com/s/5nabmsaacrdnlka/informacjapubliczna_archit
ektura 02.pdf?dI=0

Firma, z ktérg pracujemy poprosita nas o wypetnienie tzw. briefu
(Zatacznik 3). Na tej podstawie zastanowili sie nad sposobem prezentacji
poszczegolnych kwestii.

Po tym etapie przedstawili propozycje logo i przekonali nas do zmiany
adresu strony na krétszy i bardziej nowoczesny informacjapubliczna.org.
Jest to o tyle istotne, iz ma wptyw na samo logo — zawiera ono nazwe.

Wybralismy otwarty okrgg, o do ktérego przedstawiono nastepujgce
skojarzenia
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,Okrag z otwartym fukiem nawigzuje do szeroko rozumianego gestu
otwierania. Budujemy tym samym caly szereg pozgdanych skojarzen:
otwarta ktédka, otwarte kajdany, otwarta skorupa, doskonale
wyrazajgcych idee dgzenia do jawnoSci”

Layout strony mozna zobaczy¢ tutaj.
https://www.dropbox.com/s/46bpt2kupa38zod/layout-01-
g% C5%82%C3%B3wna-01.jpg?dI=0

Przygotowalismy takze film i narzedzia do kampanii crowdfundingowe;j.
Scenariusz filmu i informacja do kampanii stanowig Zatgczniki 4 i 5.
Zostang one wykorzystane w styczniu i lutym 2015, mamy jednak do nich
gotowe wszystkie materiaty.

Ze wzgledu na problemy z wytonieniem podwykonawcy strony, opoznity
sie wszystkie nasze dziatania zwigzane z faktycznym rozpoczeciem
zbierania pieniedzy na strone i ostatecznym jej uruchomieniem.

Z zaplanowanych dziatan udato nam sie zrealizowacC prawie wszystkie
oprocz uproszczenia jezyka i ostatecznego zmienienia strony. Praca nad
jezykiem bedzie znacznie tatwiejsza, gdy juz mamy architekture informaciji.
Dlatego ta czes$¢ odbedzie sie w 2015 roku, co sygnalizowaliSmy podczas
realizacji projektu. Zakodowanie strony pokryjemy juz ze sSrodkow
zebranych w kampanii.

Results in terms of
gender policy

Wiekszos¢ sposobow nie mieliSmy okazji gteboko zrealizowac. Liczymy na
zwielokrotnienie i pogtebienie na etapie kampanii crowdfndingowe;.

Assessment of
cooperation

Nie mieliSmy okazji jej zrealizowac.

Possible follow-up
activities

Planujemy pracowac do konca lutego, a strone rozwija¢ przez nastepne
lata.

Appendices:
e Publications
e Programs of events
e List of participants (if applicable)
¢ Media coverage of the project
L]

Documentation in photographs (if available/relevant)

City, Date

Signature

Current as of January 2013 5



https://www.dropbox.com/s/46bpt2kupa38zod/layout-01-g%C5%82%C3%B3wna-01.jpg?dl=0
https://www.dropbox.com/s/46bpt2kupa38zod/layout-01-g%C5%82%C3%B3wna-01.jpg?dl=0

