


niż psy (o czym dowodzą wyniki ostatnich badań naukowych), co pasowałoby do 

strażniczego charakteru działania Stowarzyszenia.  

 

Jak pokazuje doświadczenie gospodarcze, tzw. rebranding, czyli zmiana nazwy organizacji, 

może przynieść korzystne efekty wizerunkowe. Instytucja po zmianie swojej nazwy staje się 

często tematem rozmów w mediach, co powoduje wzrost jej popularności. Nie dosyć, że 

zmiana niwelowałaby dyskryminację kotów, to nadto mogłaby pozytywnie wpłynąć na pracę i 

rozpoznawalność Stowarzyszenia.  

 

Wymaga podkreślenie także duże poparcie społeczne do proponowanej zmiany, o czym 

świadczy np. duża liczba podmiotów wnoszących petycję oraz opinie wyrażane w mediach 

społecznościowych. Zmiana nie wiązałaby się z większymi kosztami. 

 

W związku z powyższym petycja zasługuje na natychmiastowe uwzględnienie, o co 

niniejszym podmioty składające petycję wnoszą.  

 

Łączę wyrazy szacunku, 

 

/-/ Tymon Radzik 

 

Załączniki: 

nr 1: lista podmiotów, które składają petycję; 

nr 2: projekt nowego loga Stowarzyszenia. 


